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A Te vilagod, a Te borod

Egy fiataloknak sz04l0
bormarka a Kunsagi
borvidékol




A Kunsagi borvidék lehetségel

0 A minéségi borok piaci reszesedésének javitasa

(Languedoci példa: szerkezetéatalakitas, fejlesktegisseégi marketing)

0 A borvidék elismertégenek (image) novelése
0 A borvidék ismertségének nbvelese

Q Ko6zOsseégi borrarka kialakitasa = PartyBor kategoria
lefoglalasa




Mi Is az a PartyBor

4
4

Piaci szegmens

Borkategoria, mely
magaba foglalja mindazon
borokat, melyeket a party
néven odsszefoglalt
rendezvenyken
szolgalasnak fel

Fiataloknak szol6
bormarka, melynek
fogyasztasat intenziv
reklamkampannyal tesszUk
divatta

Uzenet
,ha ezt a bort iszod, fiatal
maradsz és boldog leszel!

'Eszk6z a borvidek
iIsmertségenek és
elismertségének novelésé




Piackutatas

2008-ban

»  Kvantitativ
(Kerdoives megkérdezés)
Cél: a célcsoport fogyasztasi szokasai
»  Kvalitativ
(FOkuszcsoportos interju)
Cél: célcsoport vélemeénye a PartyBorrol és a tervezetiiarol

2009-ben(kontroll)

»  Kvantitativ
(Kerdoives megkérdezés)
Ceél:
a. a célcsoport fogyasztasi szokasainak valtozasa
b. célcsoport véleménye a PartyBorrol és az arculatrol




Erednenyek—— SWOT analizis

Erossegek: Gvengeseqgek
Uj termék « Nagyfoku elutasitottsag a

Brandhoz katds megkozelités borvidekkel szemben
Széles valaszték Egyuttmikodes hianya, széthlzé
negativ arverseny, egyeni érdek
prioritasa a boraszatoknal

Egységes arculat elutasitottsage

Versenyképes ar

Jelenés forras a kzsosségqi
alapbal

Lehebségek:
Eros marka kiepitése
Palyazati lehéiségek kiaknazasa
Lejjebb valasztol elerése
Kostoltatas, prezentacio
Célcsoport alternativ elerése




A marketing stratégia

0 Célpiac
meghatarozasa

Q Pozicionalas

Q Felhasznalhato
marketing-mix
elemek

PartyBor
A Te vilagod, a Te borod !




Célcsoport

» 18-39 ev kozottl,
» kOzép- vagy feléfoku
vegzettsed,
> aktiv,
» nagyvarosif/évarosi,
> férfi vagy o (egyenb aranyban).
Az ESOMAR statuszbesorolas alapjan AB-statuszutivAkzorakozaskedwel

életmdd, az ujdonsagok irant fogékony, modern teldgmiat napi szinten hasznalo
celkdzonség.




PoZcionalas

Alapkoncepcio:

> Egy flataloknak | ""o.'.oo

SZ é I (,) bO rné.r ka : | MAGYAR BOR MINDENKOR

» Flatalos, lendiletes

» Kozmopolita, unisex
orand

> Jo ar/értekarany
> KOz0Os arculatli elem
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Termékpolitika -term ékleiras

a Kulso tulajdonsagok:
o Palack fornaja
o Cimke
o Dugo
o Kapszula
o K0Oz0s elem a leaflet !!!

0 Bels) tartalom:
o Bor fajtaja
o Tipusa
I EHES




PartyBor Tarsasag

a Tagja minden termélaki PartyBort allit &

0 Intézobizottsag
0 Koordinal
0 Ellendriz
0 Palyaz




Felhaszalhato marketingnix eleme

B2B (adatbazis és
kommunikacio)
TV, radio

Mozi

Online

Nyomtatott sajto

Kdstoltatas

o Egyetem

o Plaza

a Gasztronomiai fesztival
Megallito tabla, molino
Citylight

Oriasplakat

A TE VILAGOD — A TE BOROD!

Elegancia és kénnyedség: a PartyBor — Nyiregyhazin

Oktéber 15-én rendhagyé bemutaté helyszine
volt a Nyiregyhazi Féiskola. Az érdeklsdék itt
ismerhették meg a Kunsigi Borvidék Hegykoz-
ségi Tandcsa és a termeldk dltal 1étrehozott 1j
borcsalidot, a PartyBort, mely lendiiletes, friss,
szines termékesaladjival kivanja elbiivilni a fo-
gyasztokat.

mutatén oly
zhattunk, mely
alkalmasak bariti
vetelekre, otthoni
nehallg de gyogyir
lehet szerelmi binatra, vagy
koccinthatunk vele, &

méltét, s
kalomhoz

atta, bemutat-
ja a publikum-
nak a Party-

rola, de sok:
StOl

megkdstolta a PartyBort,
komoly borélménnyel gaz-

kalma volt

A PartyBor

most bemutatott §szi
lat:

Cserszegi
fliszeres

gyaszthatd, ligy a7 y lezerer "
bort kir k. ta k _ 08 roz:
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Kékfrankos i

borok vilhatnak terjeszté foru Cabemet -
PartyBorrd (a mirkat véd- mokon szélnak Kiskunhalas 2008




gze

Imazsépités a bevezetési Massziv, szeéles mediamix az
szakaszban érettség szakaszaban

Célcsoport-azonos Médiatrendek alapjan a
gondolkodas leghatékonyabb

Termék tartalma és TV reklam
megjelenese OEEVE
Semleges megitéslési PR
képzetek erdsitése

B2B bevezetés
Weblap
Termékelérhetdség biztositasa

Interaktiv kommunikacio
monitoring







